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m.a.d.  003002  m.a.d.

mode braucht handschriften.  
von fotografen und ihrer kunst.
einerseits ein handwerk,  
andererseits kreativer freiraum.  
und phantasie.

zwanzig jahre mode 
zwanzig jahre m.a.d. kommunikation

marketing und werbung für mode leben vom zeitgeist.
die mode mag sich verändern, ihre inszenierung braucht allerdings eine echte idee und die klasse im denken  
und handeln.
 
die kommunikation – das vermitteln von werten, inhalten und botschaften – ist die grundlage von ihrem erfolg  –  
die werbung tranportiert sie. unsere dokumentation zeigt ein wenig von dieser entwicklung. ein blick zurück nach vorne.
 
für eigenständige bildsprachen braucht es konsequenz, disziplin und genauigkeit – auch ruhe und geduld.  
„ein gutes foto“ braucht sorgfalt, weil die qualität der idee vor ihrer verfremdung steht und der reiz des augenblicks  
die klischees überstrahlt und einmalige eindrücke unverrückbar festhält. will man sie verändern, nimmt man ihr  
die authenzität.
 
die kraft der bilder ist auch die kraft der menschen, die sich hier eingebracht haben.
 
wenn wir einen überblick über 2o jahre mode und 2o jahre m.a.d. geben, dann schulden wir dank. den vielen 
menschen, die mit uns zusammen daran gearbeitet haben. den fotografen und ihrer kunst, den assistenten, den  
haar- und make-up artisten und den persönlichkeiten, die uns ihr gesicht geliehen haben, den modellen – ohne die  
es keine modefotografie geben kann. uneingeschränkt sei hier allen platz und repekt für diese arbeit eingeräumt.
 
wir wollen mit der dokumentation ein wenig aufrütteln. und eine lanze für gute kampagnen und mutige kunden 
brechen, die sich entschieden haben ihren eigenständigen und unverwechselbaren weg zu gehen.
 
m.a.d., offenbach, december 2009 

mode braucht konsequenz.  
im denken und im handeln.  
mode braucht aber auch flexibilität und mut.  
mode ist mehr als ein produkt.  
mode ist ein lebensgefühl.



m.a.d.  005004  m.a.d.

mode braucht attraktive produkte. 
mode braucht image und gesichter.

laffitte, 2008 offenbach, jens ihnken
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m.a.d.  007006  m.a.d.

laffitte, 2007 cape town, jens ihnken



m.a.d.  009008  m.a.d.

laffitte, 2007 cape town, jens ihnken



m.a.d.  011010  m.a.d.

laffitte, 2008 offenbach, jens ihnken



m.a.d.  013012  m.a.d.

laffitte, 2007 frankfurt, jens ihnken



m.a.d.  015014  m.a.d.

laffitte, 2007 frankfurt, jens ihnken



m.a.d.  017016  m.a.d.

laffitte, 2007 frankfurt, jens ihnken



m.a.d.  019018  m.a.d.

laffitte, 2009 frankfurt, jens ihnken



m.a.d.  021020  m.a.d.

laffitte, 2009 frankfurt, jens ihnken



m.a.d.  023022  m.a.d.

mode ist einfach.  
mode ist ein spiel der eitelkeiten.

tiffi, 2004 frankfurt, jens ihnken
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m.a.d.  025024  m.a.d.

tiffi, 2007 poznan, szymon brodziak



m.a.d.  027026  m.a.d.

tiffi, 2007 poznan, szymon brodziak



m.a.d.  029028  m.a.d.

tiffi, 2007 poznan, szymon brodziak



m.a.d.  031030  m.a.d.

tiffi, 2009 warsaw, szymon brodziak



m.a.d.  033032  m.a.d.

tiffi, 2009 warsaw, szymon brodziak



m.a.d.  035034  m.a.d.

tiffi, 2009 warsaw, szymon brodziak



m.a.d.  037036  m.a.d.

tiffi, 2008 poznan, szymon brodziak



m.a.d.  039038  m.a.d.

tiffi, 2006 san jose, costa rica, armando del vecchio



m.a.d.  041040  m.a.d.

mode macht laune.  
wenn sie authentisch ist, prägt sie stil.  
wenn sie klasse hat, sieht man es.  
und wenn sie anspruchsvoll ist,  
dann fühlt man es.

barutti, 2008 frankfurt, jens ihnken
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m.a.d.  043042  m.a.d.

barutti, 2009 frankfurt, jens ihnken



m.a.d.  045044  m.a.d.

barutti, 2009 frankfurt, jens ihnken



m.a.d.  047046  m.a.d.

barutti, 2009 frankfurt, jens ihnken



m.a.d.  049048  m.a.d.

barutti, 2009 frankfurt, jens ihnken



m.a.d.  051050  m.a.d.

barutti, 2008 frankfurt, jens ihnken



m.a.d.  053052  m.a.d.

mode ist ein dreiklang.  
zwischen idee, dem handwerk  
und der inszenierung.

masterhand, 2009 reinhardtshausen, jens ihnken
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m.a.d.  055054  m.a.d.

masterhand, 2008 falkenstein, jens ihnken



m.a.d.  057056  m.a.d.

masterhand, 2006 mallorca, jens ihnken



m.a.d.  059058  m.a.d.

masterhand, 2008 wilhelmsbad, jens ihnken



m.a.d.  061060  m.a.d.

masterhand, 2006 mallorca, jens ihnken



m.a.d.  063062  m.a.d.

masterhand, 2008 falkenstein, jens ihnken



m.a.d.  065064  m.a.d.

masterhand, 2006 mallorca, jens ihnken



m.a.d.  067066  m.a.d.

masterhand, 2004 berlin, jens ihnken



m.a.d.  069068  m.a.d.

mode gibt orientierung und macht vorschläge. 
mode gibt anregungen.
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prochnik, 2008 frankfurt, jens ihnken



m.a.d.  071070  m.a.d.

prochnik, 2008 frankfurt, jens ihnken



m.a.d.  073072  m.a.d.

prochnik, 2008 frankfurt, jens ihnken



m.a.d.  075074  m.a.d.

prochnik, 2008 frankfurt, jens ihnken



m.a.d.  077076  m.a.d.

barutti, 2005 frankfurt, jens ihnken



m.a.d.  079078  m.a.d.

männermode ist mehr oder weniger statisch.  
sie braucht kontinuität,um gelernt zu werden.  
sie braucht vertrauen und sicherheit.
männermode ist darum eine frage des stils.

barutti, 2007 cape town, jens ihnken
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m.a.d.  081080  m.a.d.

barutti, 2007 bonn, jens ihnken



m.a.d.  083082  m.a.d.

barutti, 2007 cologne, jens ihnken



m.a.d.  085084  m.a.d.

mode lebt von bildern.  
und wenn sie kraft haben, dann sind sie zeitlos.  
mit der passenden bildsprache wird ein image 
greifbar. und nachvollziehbar.

barutti, 2005 heidelberg, jens ihnken
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m.a.d.  087086  m.a.d.

barutti, 2005 heidelberg, jens ihnken



m.a.d.  089088  m.a.d.

barutti, 2007 cologne, jens ihnken



m.a.d.  091090  m.a.d.

barutti, 2007 cape town, jens ihnken



m.a.d.  093092  m.a.d.

barutti, 2006 berchtesgaden, jens ihnken



m.a.d.  095094  m.a.d.

mode ist ein spiegelbild. es zeigt das wahre gesicht 
von gesellschaftlichen werten und veränderungen.  
dem individuellen kleidungsverhalten  
droht die uniformität.
dann ist es nur ein trend – nicht mode.

barutti, 2008 frankfurt, jens ihnken
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m.a.d.  097096  m.a.d.

barutti, 2003 heiligendamm, jens ihnken



m.a.d.  099098  m.a.d.

barutti, 2002 scotland, frankfurt, jens ihnken



m.a.d.  101100  m.a.d.

barutti, 2002 frankfurt, jens ihnken



m.a.d.  103102  m.a.d.

die individuelle kraft einzelner motive  
wird zum leitbild für produkte, und marken.  
ein langer weg. er lohnt sich.

barutti, 2005 heidelberg, jens ihnken
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m.a.d.  105104  m.a.d.

barutti, 2008 frankfurt, jens ihnken



m.a.d.  107106  m.a.d.

barutti, 2007 cape town, jens ihnken



m.a.d.  109108  m.a.d.

barutti, 2007 cologne, jens ihnken



m.a.d.  111110  m.a.d.

mode ist ein geschäft. mit vielen unbekannten.  
die modewelt lebt vom glauben an die eigene identität.  
aber auch von ihremunternehmerischen geschick  
und der begeisterungsfähigkeit dafür.

barutti, 2006 mallorca, jens ihnken
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m.a.d.  113112  m.a.d.

barutti, 2007 bonn, jens ihnken



m.a.d.  115114  m.a.d.

barutti, 2004 barcelona, jens ihnken



m.a.d.  117116  m.a.d.

otto kern, 1998 frankfurt, jens ihnken



m.a.d.  119118  m.a.d.

mode ist die phantasie  
für das eigene selbstverständnis.

rené lezard, 1992 san francisco, kurt markus
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m.a.d.  121120  m.a.d.

rené lezard, 1992 san francisco, kurt markus



m.a.d.  123122  m.a.d.

rené lezard, 1992 san francisco, kurt markus



m.a.d.  125124  m.a.d.

rené lezard, 1992 san francisco, kurt markus



m.a.d.  127126  m.a.d.

rené lezard, 1986 key west, jim rakete



m.a.d.  129128  m.a.d.

rené lezard, 1991 palermo, christian wiggert



m.a.d.  131130  m.a.d.

rené lezard, 1988 new york, tassilo trost



m.a.d.  133132  m.a.d.

rené lezard, 1990 egypt, werner pawlok



m.a.d.  135134  m.a.d.

tweans, 1992 new york, jim rakete



m.a.d.  137136  m.a.d.

becon, 1990 berlin, jim rakete



m.a.d.  139138  m.a.d.

san siro, 1992 california, jim rakete



m.a.d.  141140  m.a.d.

ben barton, 1985 berlin, jim rakete



m.a.d.  143142  m.a.d.

barutti, 1990 new york, jim rakete



m.a.d.  145144  m.a.d.

barutti, 1990 new york, jim rakete



m.a.d.  147146  m.a.d.

barutti, 1990 new york, jim rakete



m.a.d.  149148  m.a.d.

barutti, 1990 new york, jim rakete



m.a.d.  151150  m.a.d.
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barutti, 1990 new york, jim rakete



152  m.a.d.
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