EIN_DRUCK

Warum Kommunikation fur uns eine Leidenschaft ist.
Und wie unsere Kunden damit gewinnen.



Die Agentur. Wir sind viel mehr, als die Summe
aller Telle.

Wir sind ein Team, eine Mannschaft, eine
Verbindung. Zusammen mit unseren
Kunden sind wir eine Einheit. So erkennen
-wir Aufgaben und so losen wir sie.
Analytisch,.strategisch und ganzheitlich.
Das Team sind viele Individualisten.

Mit ganz verschiedenen Interessen und
Fahigkeiten. Leidenschaft ist ein Wesens-
punkt. Kommunikation ist die Motivation
und deren Wirkungsweise fuhrt zum Ziel
oder Ergebnis.

Zum Nutzen unserer Kunden und mit viel
Uberzeugungskraft in den Medien, auf
dem Papier im Netz oder in den sozialen
Netzwerken.

Nehmen Sie dieses Angebot an: machen Sie
__sjch schlau: www.mad-kommunikation.de
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Wer wir auch sind: Wir sind Spezialisten
und haben ganz viele und unterschiedliche
Profile; wir sind Menschen mit Talenten
und ganz vielfaltigen Hobbys. Wir sind
Balletttanzer, Hundeliebhaber, Stadtindianer,
Landeler, Macher, Nachmacher, Pferdeflus-
terer, Mu5|kjunk|es Kulturfreaks, Weicheler,
Knalltuten, Trommler Gitarristen, Mutter,
Vater, Geliebte, Liebhaber, Sohne und |
Tochter. Alles zusammen oder alles getrennt.
Zusammen mit

unseren Kunden.

Weil Menschen die el
Agentur sind und

zusammen machen.
WIR SIND MACHER!

Wir sind die Agentur.
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Lesen Sie unseren Newsblog

W Lichterfest in Erfurt

Am 10, August 2014 geht den Besuchern in
Erfurt wieder ein Licht auf®, denn dann findet
im Egapark, dem bedeutensten Gartendenkmal
der 1960er Jahre, das sogenannte Lichterfest
statt. Dabei werden nach ... weiterlesen

E f ] [E Ed share A Newsletter C’ Mein Reiseplaner

DZT - Screen. Das neue Online-Erscheinungsbild.

Eine eigenstandige und eigenwillige Prasentationsform - eine ,.neue elektronische Zeit-
rechnung”. Der Internetrelaunch auf technischem, strukturellem, konzeptionellem und
optischem Hochstniveau. Mehrfach ausgezeichnet. Seit 2011 Online - seitdem permanent
in der Weiterentwicklung. Mit der Perspektive bis 2016. (PATA Award - Pacific Asia Travel
Association, Auszeichnung in 2012). www.germany.travel
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DZT - Corporate. Ein Land, ein Erschginungsbild, eine Konzeption und eine neue Identitat.
Die Deutsche Zentrale fir Tourismus. Unser Kunde seit 2003. Mit diesem Corporate
Handbuch dokumentieren wir auf 250 Seiten unsere gesamte Tourismuskompetenz.
Online UND Offline. Fiir 29 Markte und eine weltweite Vermarktung.
www.mad-kommunikation.de/CD-DZT
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Corporate Design Manual (Auf 250 Seiten geballte Einheit)
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creative germany, Startseite
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creative germany, 92 Seiten

DZT - Creative. Eine Vorbildkampagne ,.Created in Germany”. Mit dieser Kampagne wurd
das Land fur spezielle Zielgruppen neu positioniert. Der Standortfaktor: Tourismus trifft
Kreativ-Wirtschaft. Auf mehreren Ebenen (Architektur, Mode, Events, Musik, Design und
Kunst). Natiirlich Online und Offline (Print auf 92 Seiten bleibt immer jung). Jeden Tag, jede
Stunde wird dieses Konzept weiter entwickelt, weil Deutschland in Bewegung ist und somiﬂ
das Konzept nie still stehen kann. www.creative-germany.travel
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CREATIVE GERMANY

Welcome to Germany’s creative network
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Das Reiseland
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Meue UNESCO Welterben
in Deutschland
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DZT - Mobile. Mit dieser Nutzerfiihrung haben wir fiir einen Moment die Marktfiihrerschaft
geschaffen und gehalten. Der Vorteil. Wir waren zum rechten Zeitpunkt am rechten Fleck.
Die Darstellungsform geht einher mit einer simplen aber wirkungsvollen Klarheit: Soviel
wie maoglich Fihrung, so wenig wie moglich Einschrankung. SEO, sowie marktspezifische
und marktrelevante Besonderheiten, durch Sprach-Erkennung und somit Contentsteuerung.
Fir Ziel- und Stilgruppen selektiv zu erfassen. ,Von traditionellen Werten zu neuen Medien.”
In Sprache und Diktion. www.germany.travel
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Share the moment. C‘-(ﬁ

Youth HatSpots

Plakat Anzeige Plakat

Youth HotSpots App
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Share the moment.
OUR TRIP 2 GERMANY

Jede Woche 1 Reise nach

Deutschland gewinnen |
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Belsplelhaft Online-Banner, ein Medlum aus Kampagne und Strategie.
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Marketingschwerpunkte werden u.a. durch Microsites unterstiitzt und gesteuert (auch Landing-Pages)
|
DZT - Youth Travel. ,Share the Moment” - eine Social-Media-Kampagne mit multimedialer
Struktur. Der Marketingschwerpunkt 2013 liegt auf Interaktion und Austausch von, fiir und
mit Generationen. In den Netzwerken und in der Ausdrucksform der Zielgruppen. Lifestyle
und Kompetenz treffen auf Beweglichkeit und Urbanitat: Authentisch. Alle Dienste, alle
Plattformen - und die App als Mehrwert. www.germany.travel/youth
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Kooperation Deutsches Weininstitut, Kooperation Deutsches Weininstitut,
Kampagne ,Tradition” Kampagne ..Neue Blickwinkel auf einen traditionellen Markt”
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India Pool

Your partners in travel to Germany
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Alrport

Tradition, hospitality, romance and nature
Offers and information for the Indian market
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India Pool, Verkaufsforderung (Marktbearbeitung fiir einen neuen leistungsstarken Ziel-Markt)

Deutsches Weininstitut. Eine Kooperationskampagne mit dem Deutschen Weininstitut
anlésslich des Marketingschwerpunkts ,,Discover the Taste of Germany”. Print (Anzeigen),
Broschiire, Online, Microsite, Promotion und Sonderprodukte.
www.germany.travel/Weinland

Sales Guide India. Eine Vertriebsmafinahme und die Entdeckung eines neuen Schwer-
punktmarktes. Mit Kaufkraft, Interesse und Zukunft. Dieses Konzept - auf ca. 200 Seiten.
Das ganze Land und seine Leistungsfahigkeit in Tourismus und Wirtschaft.
www.salesguide-india.de — nur Uber indische Browser erreichbar.
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Sales Guide Destination Germany — Edition 2012
Offers and information for the international market

Partner-Leistungsportfolio: Alle Mitglieder auf ca. 200 Seiten. Selbstdarstellung und Angebotsplattform ihrer Leistungsprofile

Germany. United. Partner-Leistungsportfolios der DZT. Als Verein der Sachverwalter
seiner Mitglieder - unter einem zentralen Aufgaben-Dach. Diese Prasentationsplattform
stellt allen Mitgliedern eine Mdglichkeit der Selbstdarstellung als Vertriebsgrundlage.
Gemeinsam wird unter dem Dach der DZT eine Vertriebskonzeption daraus. Weltweit
und/oder mit Marktschwerpunkten. (siehe auch Sales-Guide India).
www.germany.travel/sales-guide
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Einfach freundlich

wwrw. germmany travel

Braschiire weg? Machr nichts.

[ }L‘lll'.l unter "-'-"'I-’r"'r'-"-t.:',l.'rl'l'lﬂ n }'.Ifi“'L'I
gibt’s alle Informationen zum
UNESCO-Welterbe in Deurschland.
Plus den persinlichen Reisefiihrer
zaum Downloaden oder Bestellen,

UNESCO-Welterbe in Deutschland

" ZeitReise

Vom Anfang der Welt
bis in die Zukunft
www. germany.travel/funesco

DZT - UNESCO Welterbe in Deutschland. Zum Themenjahr 2014 ff wird eine crossmediale
Kampagne in Kooperation mit der UNESCO-Kommission. Das Motto ,ZeitReise - vom Anfang
der Welt bis in die Zukunft”. Die Idee , schwarz/weif3 und Farbe" als redaktionellen Beikleber
flr acht Routen und 38 Welterben in Deutschland. Tradition und Moderne - kommuniziert
tiber alle Kanéle und Ebenen. (Print: Anzeigen, Broschiire, Beikleber, Karte. Online: Microsite
/ Landingpage mit marktspezifischen Aktionen und Schwerpunkten) Zusatzlich in Planung:
SocialMedia-Kampagnen, UNESCO Reisefiihrer als App.

www.germany.travel/unesco



[—Alte Buchenwilder Deutschlands
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Fiinf ausgewiesene Schutzgebiete reprasen-
tieren wertvolle Restbestidnde groRflichiger
naturnaher Buchenwadlder in Deutschland.

Die deutschen Buchenwaldgebiete erstrecken
sich tber den Nationalpark Jasmund und Mritz-
Nationalpark in Mecklenburg-Vorpommern,
Grumsiner Forst in Brandenburg, Nationalpark
Kellerwald-Edersee in Hessen und Nationalpark
Hainich in Thiringen. Sie gehéren zu den alten
Buchenwaldern, die vor 6.500 Jahren zu 40% den
europaischen Kontinent bedeckt haben und er-
gdnzen das grenziiberschreitende Weltnaturerbe
,Buchenurwilder in den Karpaten“ der Slowakei
und Ukraine. Unterschiedliche Auspragungen der
Standorte und Formen entsprechen der biogeo-
grafischen Geschichte der Buchenwilder in den
igten Zonen der Nor

Weieresen auf i germanyravel |

DZT - UNESCO Welterbe in Deutschland UNESCO Reisefiihrer als App
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Nachhaltipes Reien in Deutschland

Broschiire zum Thema Nachhaltigkeit, 30 Seiten, Deutsch

Nachhaltigkeit. Das Thema des Jahres. Aufbruch in eine neue Zeit.
Wer verantwortlich denkt, der handelt.
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In-Land Deutschland

Entwicklung und Bedeutung des Binnentourismus
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*  Dokumentation, 144 Seiten
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In-Land Deutschland. Eine Dokumentation. Dreizehn Jahre Inlandsmarketing. Eine
forderale Marktbearbeitung unter der Federfiihrung der DZT und eine politische Leistung.
as ganze Land im Tourismus vereint. Hier dokumentiert. Alle relevanten Marketing-
nd Werbekampagnen aus dreizehn Jahren werden hier begriindet dargestellt. Sowie
ie Leistungskraft von Honorationen und den Machern der Branche.



Deutschland 7 %

Jahresbericht
2012

Qualitatsmonitor  Deutschlandtourismus
Multiplikatoren Kampagnen ITB 2013 Mitglieder
800 Jahre Thomana Junges Reiseland
Geschaftsreiseziel MICE-Destinationen Image
Nachhaltigkeit GT™ 2012 Leipzig Weinkultur
200 Jahre Richard Wagner Férderer Trends
Natur Erfolg so Jahre Elysée-Vertrag Barrierefrei
Entwicklung 150 Jahre Henry van de Velde
GTM 2013 Stuttgart UNESCO-Welterbe GCB
www.germany.travel dOCUMENTA(13)
Luther-Dekade 300 Jahre Friedrich der Grofse
Social Media-Aktivitaten partner HotSpots
200 JahreKinder- und Hausmarchen Brider Grimm
Partnerschaft Regionalmanagements Prognose
Ausblick Deutsche Zentrale fiir Tourismus

Jahresbericht 2012, 152 Seiten.

Jahresbericht 2012. Der Leistungsbeweis. Unternehmerisch, strategisch,
konzeptionell und in Leistungsfeldern des gesamten Unternehmens - und seines
Marketings in Kampagnen und Netzwerken. www.germany.travel/ueber-uns
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Geschaftsreisen Burgen Tradition

Nachhaltigheit | UNESCO ™ Festivals

Gastlichkeit Ferien-
stralden

Barrierefrei -

Barrierefreier Tourismus in Deutschland

TOP THEMA

Tradition und Brauche preiswiirdig
Messen  Gesundheit und Design
und Workshops "ellness A letiy

Romantisches kunst und Kultur

Deutschland
Wandern und Museen
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Stuttgart 21
Mannheim 125
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Der Mannheimer Carl Benz hat das Auto erfunden:
Am 29. Januar 201 jahrt sich seine Patentanmeldung zum
125 sten Mal. Wir verstehen nicht Bahnhof, aber Auto.
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Citylight Kampagne, piscing elit. Aenean commo o ligula eget dolor Aenean massa.
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Lorem Ipsum dolor, piscing elit. Aenean commo do ligula eget dolor Aenean massa.

125 Jahre Automobil, consectetuer piscing elit. Aenean commo do ligula
eget dolor Aenean massa. Donec quam felis, ultricies nec, pellen tes que eu,
pretium quis, sem. www.mad-kommunikation.de
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Jahresbericht, 76 Seiten, Deutsch

Hessen auf einen Blick. Geschaftsbericht oder Leistungsbeschreibung.

Eine Standortbestimmung.






Imagebroschiire, 70 Seiten, Deutsch

DRANDIMBURG |
4
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iPhone App

ZukunftsAgentur Brandenburg. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.
Aenean commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque penatibus et magnis
dis parturient montes, nascetur ridiculus mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque
eu, pretium quis, sem. Nulla consequat massa quis enim. www.zab-brandenburg.de
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Menii-, Buffet- und Snackvorschidige
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Europa-Park. Eine Erfolgsgeschichte im Siiden Deutschlands. Ein Marktplatz fir B2B und
B2C. Menschen treffen Kompetenz. In Raum, Inhalt, Zeit und Leistungsfahigkeit. Ein
Familienunternehmen mit multi-kulturellem und europdischen Schwerpunkten. Hier als
Unternehmensprasentation. Mit Leistungsschwerpunkt fiir MICE (Meetings, Incentives,
Congress und Events). Der Europa-Park ist mit seinen 5 Hotels und mehr als tausend Betten
einer der grofiten Anbieter im europaischen Marktumfeld. www.confertainment.de
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Confertainment-Broschiire / Unternehmensdarstellung, ca. 140 Seiten
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Print und Online, Jahreskampagne T Geschaftsbericht



Culinary Excellence
that knows no borders.

LR
Sky Chels
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Online-Marketing, Jahreskampagne

LSG Sky Chefs. Weltweit. Der Kunden mit der grofiten globalen Herausforderung. Service,
Food und regionale Besonderheiten: diese Corporate Kampagne ist eine Darstellung von
Vielseitigkeit, Differenzierung und von Sensibilitat - fir die Menschen vor Ort. Auf héchstem

Niveau. Und bei bester Qualitat. Es geht um das Essen! Und es ist Culinary Excellence.
www.mad-kommunikation/food.de
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LSG Sky Chefs. Die Kalender. Seit 1999 — inzwischen 14 Stiick - jedes Jahr eine neue
Herausforderung. Weltweit vertrieben. Hochste Konzeptgenauigkeit. Die Bildsprache
der Nuancen - aber immer der jeweilige Ausdruck als Positionierungskriterium und
fur die Kommunikations-Schwerpunkte der Institution. Als Grundlage fiir Adaptionen
im Marketing ganzjahrig und weltweit zu verwenden.
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Kalender, eine Investition in eigene Identitat
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Kalender / Periodika - nicht nur ein schones Produkt sondern auch als Sammlerstiick begehrt
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G Sky Chefs. Eine Untérnehmensdarstellung Uber samtliche Leistungsfelder, unter

inbezug der Vielseitigkeit und Einzigartigkeit dieses weltweit agierenden Unternehmens.
.mad-kommunikation.de
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Wir sind vernetzt - strategisch,
kreativ und ganzheitlich. Darum
reden wir oft und intensiv
uber Content-Management.
Welil es schon von Bedeutung
Ist, dass wir zuerst denken, In
Wort und Bild, und erst dann uber-
legen, welche Kanale wir planen,
organisieren und ,.bespielen®.

Unsere Kunden bestimmen dabei mit
ihren Zielsetzungen welche Gewich-
tung im Media-Mix zwischen Online,
Offline und Social-Media sinnvoll sind.

Mitteleinsatz und Mittelverwendung
orientieren sich an den qualitativen
und quantitativen Zielen, die wir als
Leitlinie fur unser Denken und
Handeln wahlen.

Immer zusammen mit dem Kunden.
Nie als Selbstzweck.

Netzwerk und Partner: M.A.D. Kommunikation Rhein/Main und M.A.D. Public Relations
Diisseldorf. Kreatives Supervising in Film, 3D, Funk und Bild. Um Fragen vorzubeugen:
wir machen auch Apps.

Media-Relations - fiir alle Fragen bei ,,Media“: Medien-Management. Und besonders
zu beriicksichtigen, die gesamte Leistungsbreite und -tiefe von Department-X.
Interaktiv und Kreativ - auf jeden Fall fachkundig wenn es um die Realisation geht.
Druckumsetzung und Realisation macht hier und heute: Hess & Co. Gmbh

Florian Bambuch. Danke fiir dieses Wunder. , WIR DENKEN MIT.“
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ROSENGARTEN: Worldwide a ST.EFII Ahead Mannheim is the first convention center with |
a newly developed and innovative convention technology. MARKET: 7.2 Million Convention i
Visitors on the Rhine and Neckar A strategic partnership for a new convention destination, |
|
METROPOLITAN REGION: Bundled KﬂﬂW'Edg& What is necessary to repeat the success of |
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Themen- und anlassbezogene Hefte, Deutsch. Sewie Englische Adaptionen fiir internationale Messen



www.mainz-tourdsmus.de

LEBENSLUST AM RHEIN

Gutenberg,

Erfinder von

Facebook.

Lebenslust an Rbeln

Standort Kampagne, Auenwerbung / CityLight

Mainz: Deutschland hat echte Premiummarken. Das ist eine der altesten: Gutenberg.
Gutenberg ist Mainz. Und somit ein Stilmittel. Gutenberg und Facebook. Nur auf den
ersten Blick verwirrend. Mainz als Standortfaktor: ,Lebenslust am Rhein".

Congressmarkting: m:convisions. In 4 Jahren in insgesamt 15 Ausgaben. Diese Hefte
sind besonders. Weil sie Positionierung und Haltung miteinander verbinden. Konzeptionell
inhaltlich von einem Visionar gepragt, in der Struktur von einem kompetenten Redaktions-
beirat unterstiitzt und von einem mutigen Unternehmen seit 2006 realisiert. Eine Case-
Study fir Kongressmarketing und fiir die ,.Denkweise” einer neuen Generation. MICE wird
Standortmarketing und Wissens-Management.
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125 Jahre Automobil in Mannheim

aULOSYMPHONIC

ffith
SWR Sinfonieorchester

paden-paden und rreiburg,
swir vokalensemble stuttgart, popakademie saden-wirttemberg

sOhne Mannheims

rur

=N
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Ticket Hotline 0621 10 10 11
www.autosymphonic.de
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autosymphonic Plakat

Ereignisse die Geschichte sind. 125 Jahre Automobil. Erfunden in Mannheim. Inszeniert
als Leuchtturmprojekt und verbinden als multi-mediales GroB3projekt. Wir haben die Marke
entwickelt, den Namen gemacht, das Erscheinungsbild und die (mediale) Vermarktung. |

Ein Event der besonderen Art und fir unseren Kunden ein Leistungsbeweis seiner Be- |

weglichkeit und Professionalitat. Dieses Konzept hat Wellen geschlagen. Und wurde mit 1
dem Adam & Eva Award ausgezeichnet (Wir haben nicht die inhaltliche Plattform fir das|
Produkt entwickelt).
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ITB, Berlin / Deutsche Zentrale fiir Tourismus e.V.

Messen! Messen kommt von ,,Krafte messen™. Selbst in den modernsten Zeiten - trotz viraler
Welten: die Begegnung von Menschen mit Menschen ist nur bedingt zu ersetzen. Messen

sind Plattformen. Fiir Konzepte, Begegnungen und Auseinandersetzungen. Hier zeigt sich,
vrrlas und wie man sich ,messen” will. Global ist hier ganz lokal. Vor Ort. Egal ob Berlin, Paris
qder New York! Groflie Messen sind wie grof3e Marken. Unverwechselbar. Als B2b oder B2C -
ip passendem Rahmen und Ambiente.

4eispielhaft: Die ITB, Berlin; die IMEX, Frankfurt; die IBTM, Barcelona; oder die bauma
in Miinchen. (Messekonzepte und Messebau braucht eine Briicke: wir sind hier
elastbar und erfahren). www.mad-kommunikation.de
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bauma, Miinchen / Philipp Gruppe
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»Die Welt ist in Bewegung,
Wir geben ihr Halt.«
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Die PHILIPP Gruppe
Traditionelle Werte und neue ldeale
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»Die Welt ist in Bewegung. Wir geben ihr Halt.«
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PHILIPPEWELT
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Corporate Publishing / Messezeitung, 12 Seiten
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PHILIPP Gruppe: .Von alten Werten und neuen Idealen”. Unternehmens-
kommunikation und -kultur mit einem aktualisierten Leitbild aber in der
traditionellen Verldsslichkeit eines Familienunternehmens.

PHILIPP Gruppe. ,,.Die Welt ist in Bewegung - wir geben ihr Halt“. Die Unternehmens-
werte eines Familienunternehmens mit Tradition. Im Generationswechsel. Und mit dem
Potenzial fiir die nachsten 40 Jahre. Neupositionierung und Neuordnung von Corporate
und medialem Gesamtauftritt. Kernkompetenzen werden in drei Profit-Centern ver-
marktet. Dariiber steht ein starkes (Unternehmens)+Dach und klare, berechenbare und
zuverlassige Firmenphilosophie. .Vertrauen gibt Sicherheit”. www.philipp-gruppe.de
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Laffitte Image neue Bildsprache

Laffitte Lookbook

Laffitte - ehemals Pierre Laffitte. Wir haben das Ganze neu positioniert. Und sind dabei
ein Stiick des Weges - junge HaKa geéangen. Ein stolzes Konzept, ambitioniert. Die Nut-
zungsrechte und Copyrights dafiir liegen bei uns. Und wir hiiten diesen Schatz weil wir das
Potenzial schatzen.
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‘collection fall winter 0

Laffitte Kampagne



www.barutti.com

Barutti Lookbook

BARUTTI. ,,wenn Bekleidung Mode wird“. Uber 25 Jahre erfolgreiche und partnerschaft-
liche Zusammenarbeit. Bis 2012. ., Wir sind stolz darauf”. Auch auf Masterhand. Die
Menschen vor Ort sind und bleiben uns verbunden. (Wir waren in vielen Bereichen die
Ersten und Vorreiter — medial in der TW; bewegt in Wort, Bild und im Internet (der
bewegte Catwalk]). Wir haben eine Bildsprache entwickelt, die dem Unternehmensziel
entsprochen hat; mit Gesichtern, die gepragt haben und uns und unserem Kunden
{ey-Accounts erschlossen haben. Vom No-Name zum kompetenten und leistungsfahigen
arktteilnehmer.
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Barutti Online, Kollektions-Struktur

BARUTTI

Barutti Instore

Barutti Instore Barutti Instore



prochnik instore

prochnik online



prochnik

spint

fragrance men

fragranc:

prochnik

fragrance men

prochnik fragrance

prochnik. Bérsengehandelt. Premium. Vertikal (17 eigene Geschafte;
12 Partner-Geschafte) - Kernkompetenz Konfektion - Diversifikation, Fragrance.




mafgorzata socha for tiffi

Tiffi Kampagne, Plakat

R R RN

Tiffi (Fashion und Lifestyle) Group. Unsere Partner in Polen. Eine ganze Welt. Mode,
Parfum, Accessoires und nun noch zwei Hotels. Ein Gruppenkonzept. Die Mode in 87
Geschaften - Vertikal. Die Kampagne ausgezeichnet. Das Konzept einmalig. Miss Costa

Rica das eine Gesicht; eine landesweit bertihmte Schauspielerin das andere. Wir haben
hier freie Fahrt fir Konzept und Inhalt.
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Tiffi Kampagne, Online

I ____ =
Tiffi Kampagne, Instore
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Tiffi Kampagne Fall/Winter 2013/2014, Poster

Tiffi. Kampagne. Die Weiterentwicklung und eine Dachmarkenstrategie.
Die Mode wird erwachsen, die Qualitat sichtbar.
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Tiffi Kampagne Fall/Winter 2013/2014, Instore Banner






www.tiffi.com
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.20 Jahre Mode, Zwanzig Jahre M.A.D. Kommunikation“. Unsere eigene Dokumentation.
“Ur unseren qualitativen Anspruch. Seitdem sind wir mit drei Onlinepreisen ausgezeichnet
vorden. Wir sind Online und Offline. Und haben den Generationswechsel bereits vollzo-
en: Die Zukunft ist ,.cool”.



Oper Frankfurt (von 1990 - 2003)
Eine beispielhafte Dokumentation:
Vom Brand des Hauses bis es wirklich
gebrannt hat.

Frankfurter Ballett: Uber zehn Jahre
und in der Gemeinsamkeit mit und von
visionaren, kreativen Menschen auf allen
Seiten.

Die Lutherdekade 2017 - ein ausgezeich-
nete Arbeit fir eine Dekade.

Im Wettbewerb gewonnen: Kultur, Standort-
und Tourismusmarketing - aber insbesondere
ein weiteres Premium-Markenbild aus
Deutschland fir die Welt.

Stiadel Museum. Begleitung zur Ausstellung.
Konzeptionell und medial. Umfangreich.
Kraftvolle Bilder und ein strammes

Corporate Design
(ein Einzelprojekt der Agentur])



MAD

KOMMUNIKATION




Konzeption, Beratung,
Strategie, Markenfuhrung
Markenentwicklung, Cor-
porate Design, Corporate
Communication, Corporat
Publishing, Foto- und Filmr
produktion, On- und Qffline
Social Media

reddot design award
winner 2011

.Nicht mit fremden Federn schmiicken...”. Diese Preise gehoren unseren Kunden.

Wir sind zufrieden, dass es gelungen ist ,.Preise” zu gewinnen. '
reddot (2011) und German Design Award 2013 fir creative-germany.de

PATA GOLD AWARD (2012) fiir die DZT in Asien und fiir germany.travel. I

Den Preistragern und der Jury sei Dank.

:




VERBINDUNG.

www.mad-kommunikation.de

M.A.D. Kommunikation

Frankfurter Straf3e 121
63067 Offenbach am Main

+49 69 82998-0

verbindung@mad-kommunikation.de

M.A.D. Public Relations

Fritz-Vomfelde-Straf3e 34
40547 Diisseldorf

+49 211 53883425

pr@mad-kommunikation.de



